
インターナショナルモスはウィンドサーフィンとディンギーの間のような面白いデ
ザインでスポーツの次の一歩を踏み出したと考えます。ハイドセールにとって
は、ポール ブラザートンから一緒にセールの開発をしたいと申し出があり絶
好の機会を捕らえました。今現在、ハイドセールのチーフデザイナーはモスの
オーナーとなり、レースに参加しています。
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30キロの船において1グラムでも軽くすることは重要です。そのためセー
ルにODL04 2.8オンス テクノララミネートを使っています。この生地は
最も軽く伸びることがありません。2007年に4つのバテンのレイアウトで
軽くしましたが2008年に5本にしました。スリーブのローテーションがよく
なり、ジャイブがスムーズで簡単になりました。

デザインで成功するならパワーとコントロールのバランスが大事です。
飛ぶほどのパワーが必要ですがフォイリングをはじめれば見かけの風が
すぐにあがりセールの上がフラットの状態でツイストしなければなりませ
ん。チーフデザイナーのマイクは今年のセールのバランスがちょうど良い
と考えています。マイクは冬でも毎週末に自分のモスでテストをしてお
りバランスが良く分かっています。
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